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Tendancespub2009 : une étude nationale
du marché de la communication

Cette étude nationale a été réalisée par I'Institut LINK pour Le Temps et Handelszeitung aupreés des grands
annonceurs, des agences médias et de publicité. Elle confirme le net recul des investissements publicitaires
en 2009. Dans les stratégies de communication, la tendance s’affirme toujours plus au cross-média. Parmi
les supports publicitaires, les médias en ligne et les médias mobiles progressent et progresseront
fortement. En période de crise, le marché exige davantage d’efficacité et de productivité en matiére de
communication et de marketing.

- Pour pres de la moitié des entreprises, le budget de communication est globalement en baisse par
rapport a 2008. La plupart des entreprises interrogées ne prévoient pas de nette amélioration pour
2010.

- Clest a la publicité en ligne que les sondés accordent le plus grand potentiel de croissance a court et a
moyen terme. Les médias mobiles prendront également, mais dans une moindre mesure, toujours plus
d'importance.

- La tendance est au renforcement des campagnes cross-média. Les entreprises actives au niveau
publicitaire demandent une meilleure efficacité et productivité de leur communication en regard du
budget investi.

- De l'avis des sondés, les journaux et magazines resteront des supports publicitaires importants dans les
prochaines années.

Description de la méthode

Cette étude a été réalisée par l'institut LINK de recherche marketing et sociale de Zurich aupres des 500 plus
grands annonceurs de Suisse, de méme que 100 agences de publicité et agences médias en Suisse alémanique.
L’étude a été réalisée entre mi-mars et mi-avril 20009.

L’étude compléte tendancespub2009 est disponible dés ce jour sur www.letemps.ch/tendancespub2009.
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