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Audience radio en Suisse romande

Radios 2004 2005 2006 2007 2008 Radios 2004 2005 2006 2007 2008
(en %) PDM PDM PDM PDM PDM (en %) PDM  PDM  PDM PDM  PDM
La Premiére 40,8 41,1 40,4 39,3 39,5 DRS 1 2,5 2,7 2,8 2,5 2,8
Option musique 7,8 8,1 9,1 9,0 8,7 Nostalgie 2,8 2,8 2,6 2,5 2,5
Couleur 3 4,0 4,0 4,4 4,8 53 Rhdne FM 2,4 2,3 2,0 2,2 2,3
Espace 2 3,3 3,5 3,5 3,6 3,4 Radio Fribourg 1,8 2,0 2,1 2,1 2,0
LFM 3,3 3,1 3,2 2,9 3,0 Fréquence Jura 1,8 1,7 1,7 1,6 1,7
One FM 2,2 2,4 2,8 3,0 3,0 Radio Lac 1,8 1,6 1,4 1,6 1,6
Rouge FM 2,7 2,69 2,5 2,7 2,8 Radio Chablais 1,7 1,6 1,4 1,6 1,5
RTN 2,6 2,7 2,8 2,9 2,8 (Source Publicadata)

L’interview de Frank Bodin, Publicitaire de [’année

«Les clients comptent plus
que les awards»

CHAIRMAN ET CEO D’EURO
RSCG, PRESIDENT DU BSW
LEADING Swiss AGENCY,
FRANK BODIN A ETE PRIME
PAR LE MAGAZINE
WERBEWOCHE. UNE
CONSECRATION DANS LE
MONDE DE LA PUBLICITE
SUISSE.

Il est des honneurs que I'on ne refuse
pas et qui couronnent une carriere.
Le titre «Werbe des Jahres» est de
ceux-la. Contacté des I'annonce
de sa nomination, Frank Bodin ne
cache pas sa satisfaction.

- Il ne vous manquait plus que ce
titre!

— Disons qu’apres avoir été pressenti
neuf fois, j’ai enfin été désigné.

- Foin de modestie, vous &tes un des
publicitaires les plus médiatiques du
pays... que représente pour vous une
telle reconnaissance?

—Que j'ai bien fait mon travail. Je sais
que certains me reprochent d’étre
toujours sur le devant de la scene.

© Keystone

J'assume mon coté VIP, méme si je
reconnais que la notoriété n’a pas
que des bons cotés. Mais remettons
les choses dans leur contexte, le titre
de publicitaire de l'année récom-
pense avant tout une carriere profes-
sionnelle. C’est ce qui me touche.

- Vous étes un des rares, pour ne pas
dire le seul publicitaire zurichois a
s’étre véritablement intéressé a la
Suisse romande. Vous avez travaillé
a Genéve, de 1996 a 2001, en tant que
directeur de création pour McCann
Erickson, sans que cela ne nuise a
votre carriére alémanique. Pourquoi
un tel intérét?
— Parce que j'ai toujours considéré
le flair international de la Suisse ro-
mande comme une chance. Pourquoi
Suite en page 3
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GRAND,
c’est reparti!

Du 1®" mars au 1¢* avril 2009 s’ouvri-
ront les inscriptions au 6° GRAND
Prix Romand de la Création. Lan
dernier bon nombre d’agences
ayant décliné 1'édition 2008 m’ont
fait une promesse: «Si la soirée est
de qualité, nous participerons au
GRAND 2009.» Lheure est venue
de tenir votre parole. La soirée de
remise des prix a été un événement
d'une grande qualité et un tres
grand succes. Cette année, elle se
tiendra a nouveau le 28 mai (c’est
un jeudi), au méme endroit (stu-
dio 4, TSR).

Quoi de neuf en 09? Deux gran-
des nouveautés. Premierement,
la «meilleure photo de publicité»
sera choisie, par un jury de pho-
tographes, parmi les travaux enre-
gistrés dans les catégories «pub».
Deuxiemement, la catégorie web
comptera cinq prix (pub online,
campagne de buzz/viral/marketing
d’'influence, site internet, podcast/
vidéo publicitaire, mobile) au lieu
de deux. La créativité est désor-
mais sur tous les supports média
et les Créatifs Romands, organisa-
teurs de ce prix, ont voulu donner
un signal fort en intégrant le online
au méme niveau que la communi-
cation sur des médias offline. Les
temps changent!

Et les baselines aussi. Apres «Une
fois par an, nous sommes tous
ego», imaginé par l'agence Label,
Euro RSCG Genéve nous a pré-
paré une campagne «révélateur
de talents». Qu'il en soit ainsi! Je
compte sur vous.

Le nouveau Beobachter:
Reservez votre espace.

Veuillez contacter Brigitte Lopez-y-

Martin: 079 616 49 4

Beobachter

Savoir ce qui est important.




les Suisses alémaniques devraient-
ils se priver de cette expérience? A
I'instar de I’étre humain qui a besoin
de deux jambes pour marcher, les
Suisses ont besoin des composantes
alémanique et romande pour étre
performants.

- Soit, mais la réalité fait que nous
sommes un pays avec deux scénes
publicitaires. Arriverons-nous un jour
a avoir une patte suisse reconnais-
sable?

— La publicité n’a rien a faire avec la
nationalité. Le style, c’est le client
qui le donne. Par contre, le poten-
tiel de lindustrie publicitaire est
différent selon les pays. La Suisse,
notamment les agences romandes,
avait du retard. Ce n’est plus le cas
aujourd’hui. Nous avons des agen-
ces tres fortes capables de répondre
aux attentes de n’'importe quel client
global.
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- Quel impact aura ce contexte
économique difficile sur les agences
suisses?

— Je pense qu'il est plus que jamais
vital de différencier ce qui releve

des dépenses média des honoraires.
Lorsque I'économie se contracte, les
annonceurs réduisent immédiatement
leurs dépenses média (-10 a 30%). 11
est par conséquent vital pour les agen-
ces de relever le taux de nos honorai-
res. Car le fait qu'une annonce ou un
spot ne passe que deux ou trois fois
au lieu de 20 ne change rien au travail
de I'agence. Les agences doivent sai-
sir cette crise comme une chance.

- Peut-on imaginer que l’on s’ache-
mine vers un modéle américain ol
les agences ne feraient plus que de la
stratégie?
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— Non, car sans production les agen-
ces européennes ne parviendraient
pas a faire du profit. Et au-dela du
seul aspect économique, je récuse
I'idée qu'une agence de publicité se
résume a n’étre qu'un consultant. La
publicité est quelque chose de magi-
que qui permet de donner corps a
une stratégie. Cela, les consultants
ne savent pas le faire.

-L’édition 2008 suisse sera-t-elle une
bonne cuvée aux Lions de Cannes?
— Avec le regard de 2009, j'ai envie
de répondre que les clients sont plus
importants que les awards. Car nous
savons tous que tous les visuels pri-
més ne sont pas forcément des vraies
campagnes.

VICTORIA MARCHAND
» WWw.eurorscg.ch
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Le prochain numéro de com.in paraitra
le 12 mars 2009.
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