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Cette agence de Sierre s’est 
lancée il y a quelques mois 
à peine dans l’événementiel. 
Un créneau pas si évident 
en Valais. D’où le double 
besoin de changer de 
modèles et de sortir de ses 
frontières.

« Dans cette région, il y a des mani-
festations emblématiques, comme 
l’Omega European Masters de Crans-
Montana ou le Grand Raid Cristalp. 
Nous cherchons à terme à décro-
cher deux ou trois mandats ressem-
blant à ceux-là pour garantir l’assise 
de notre agence », explique d’em-
blée Michaël Guigoz, le directeur 
d’Event’s Valais. Fondée en début 
d’année, cette structure propose une 
formule all-in-one, de la défi nition 
du concept aux relations médias en 
passant par la recherche de sponso-
ring et même la comptabilité. L’idée 
est d’accompagner les promoteurs 
d’événements culturels et sportifs 
dans la construction de leur mani-
festation, ce qui leur demanderait 
trop de temps sans aide extérieure. 
Mais l’entreprise sierroise fonc-
tionne également de manière plus 
ciblée. Elle peut se concentrer sur la 
prise en charge d’un seul aspect de 
ce genre de projets, le mécénat ou 
l’étude de faisabilité, par exemple. 
Voilà donc pour son core business. 
La diffi culté réside dans le fait que, 
pour l’instant, elle évolue dans une 
zone périphérique avec un potentiel 
qui, fatalement, a des limites. Cette 
situation devrait toutefois changer 
dès l’an prochain avec un mandat 
sur le plan national qui est en négo-
ciation en ce moment. Car Event’s 
Valais aime aller vite. L’organisation 
récente d’un jubilé pour une impor-
tante société locale le prouve (voir 
encadré). D’emblée, elle a cherché 
à élargir son activité. L’une des pre-
mières pistes qu’elle a explorées 

a été la mise sur pied d’incentives. 
Elle a pris par exemple en charge 
l’organisation d’une journée pour le 
groupe Raiffeisen. Déclinée autour 
de la thématique des énergies pro-
pres, celle-ci a permis à la cinquan-
taine de participants de découvrir 
les entrailles du barrage d’Emosson 
et l’éolienne de Collonges que l’on 
voit de l’autoroute en remontant la 
Vallée du Rhône.
Cette orientation est complétée 
par un autre axe, beaucoup moins 
conventionnel celui-là. Event’s 
Valais a en effet signé l’exclusi-
vité suisse pour la distribution de 
la boisson énergisante Dark Dog. 
Fabriquées en Autriche, ces canet-
tes au graphisme ravageur sont les 
concurrentes directes de Red Bull. 
L’intérêt de cette marque est qu’elle 
est très active dans le sponsoring 
d’événements sportifs. Classée pre-
mière en France et distribuée dans 
23 pays, elle parraine notamment 
des avions de voltige, un manège 
dans un parc d’attraction en Lor-
raine ou des compétitions de moto, 
pour ne citer que quelques-uns de 
ses très nombreux engagements. 
« Ce sera l’un des principaux chan-
tiers pour les mois à venir. Dark 
Dog a un énorme potentiel. Pour 
l’instant, le temps nous a un peu fait 
défaut pour vraiment bien le lan-
cer », fait observer Michaël Guigoz. 
Formé dans une école hôtelière, le 
jeune directeur sait de quoi il parle. 

Il a travaillé deux ans sur ce cré-
neau chez Coca-Cola. Son agence 
s’emploiera à implanter cette bois-
son acidulée à base de guarana dans 
les grandes surfaces bien sûr, mais 
aussi dans les bars et les discothè-
ques. Nul doute qu’on devrait très 
vite retrouver le chien noir du logo 

dans de multiples manifestations, 
tel que le Rallye du Valais.
Parmi les autres mandats que 
l’agence a gérés ces derniers mois, 
il y a un tournoi interentreprises de 
pétanque baptisé « Challenge 51 », 
une soirée pour deux importantes 
sociétés et une journée de rencontre 
pour de grands groupes électriques 
suisses. Durant la foire de la Sainte-
Catherine, l’une des principales du 
canton, Event’s Valais dressera un 

stand sur une plate-forme suréle-
vée qui surplombera de 3,5 mètres 
la rue principale de Sierre. L’un des 
concepts forts qui interviendront 
cet hiver sera un tournoi de winter 
golf. Celui-ci sera organisé dans qua-
tre stations, dont Verbier et Villars. 
Des négociations sont en cours pour 

élargir cette compétition aux pays 
voisins. Un tournoi populaire de hoc-
key va en outre être monté au pied 
du très spectaculaire barrage de la 
Grande-Dixence. Beaucoup d’autres 
envies animent les trois personnes 
qui font fonctionner cette agence. Au 
nombre de celles-ci fi gure le sponso-
ring de certains combats de reine. 
Avec la crise fi nancière mondiale, la 
recherche de sponsors est cependant 
plus délicate. Les entreprises, même 
de taille importante, diffèrent leurs 
mécénats habituels. Ils attendent 
d’avoir une meilleure visibilité avant 
de débloquer des budgets spécifi -
ques. Selon son expérience, Michaël 
Guigoz note que seules les manifesta-
tions qui ont la chance d’avoir signé 
des partenariats de longue durée 
échappent à cette tendance. Pour 
celles qui n’ont pas cette chance, le 
timing devient déterminant. Faire 
une demande de soutien fi nancier de 
façon prématurée peut aboutir à un 
rejet défi nitif. Cette crainte pèse sur 
les spécialistes de l’événementiel, 
qui se doivent d’être prudents dans 
les premières phases de leurs négo-
ciations. 
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L’anniversaire le plus long

Le HC Sierre-Anniviers n’a pas fait les choses à moitié pour fêter ses 
75 ans d’existence. Les dirigeants du club évoluant actuellement en Ligue 
B ont confi é la gestion des festivités à Event’s Valais. Le programme se 
déploie sur toute cette saison de hockey 2008/2009. Depuis le début des 
réjouissances, l’agence de la Cité du Soleil a déjà organisé pour eux la 
cérémonie d’ouverture, quatre matchs de gala et une fête de la bière. Elle 
a aussi pris en charge la publicité, le mécénat et la vente d’abonnements 
VIP. « Nous avons repensé le principe du traditionnel carnet de fêtes. Nous 
avons limité les espaces publicitaires à deux par page et y avons inséré 
des contenus informatifs », commente Michaël Guigoz. Les sponsors pou-
vaient par exemple sponsoriser des porte-clés-fanions en forme de pucks 
de hockey. Une action de Noël est de plus en préparation. Des formules 
publicitaires à 500 et 1000 francs seront proposées aux entreprises loca-
les. Les annonceurs fi gureront sur des roll-up et sur des sets de table. En 
contrepartie, un pourcentage des rentrées publicitaires servira à acheter 
des chocolats qui seront distribués dans les homes pour personnes âgées, 
les foyers pour handicapés et les crèches.


